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4° ANO

1° SEMESTRE

- Fluxos de producao
publicitaria e comportamento
do mercado;

- Producao de textos autorais e
narrativas fotograficas;

- Conceitos da programacao.

3° SEMESTRE

- Roteirizacao e produgao de
materiais audiovisuais;

- Desenvolvimento de conceito
visual de materiais graficos;

- Elaboracao de projetos de
branding e/ou rebranding;

- Producao de relatoérios de
analise de dados.

5° SEMESTRE

- Elaboracao de plano de
negocios;

- Planejamento de ativagao de
marcas a partir de pesquisas de
mercado.

- Analise do publico alvo e
persona da marca e gestao de
trafego pago;

- Andlise de métricas de midias
sociais e sites.

7° SEMESTRE

- ldealizagcao do produto de
conclusdo de curso.

2° SEMESTRE

- Roteirizacao e produgao de
materiais sonoros.

- Desenvolvimento de conceito
e linha criativa de campanhas
publicitarias.

- Fluxos de comunicag¢ao 360.

4° SEMESTRE

- Elaboracao de relatérios de
social listening;

- Elaboracao de projeto cultural;
- Diregao criativa de campanhas
publicitarias a partir de
ferramentas de storytelling e do
pacote Adobe.

6° SEMESTRE

- Planejamento e execucgao de
projeto de live marketing;

- A partir da trajetéria de cada
estudante, o aluno devera
planejar e produzir um produto
de publicidade e marketing
para uma marca real.

8° SEMESTRE

- Idealizagao do produto de
conclusao de curso.
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https://www.instagram.com/idpgraduacao/
https://www.facebook.com/idpgraduacao/

